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DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

Le questionnement de vos cibles (acteurs locaux et grand public) s’est fait au travers :
1. De votre site Internet avec mise en ligne du questio  nnaire de I'enquéte début juin,
2. De la journée d’'information et d’animation qui s’est déroulée le 28 juin sur le site. Lors ce cette

journée, environ 2000 personnes ont été accueillies sur 'ensemble du plan d’eau.

1. Par Internet

69 questionnaires ont été recoltées.

2. Lors de lajournée du 28 juin:

2 équipes de 2 personnes de Decryptis étaient présentes pour:

- donner les questionnaires au public présent,

- leur expliquer brievement les questions présentes dans le questionnaire,

- les inciter a lire, préalablement au remplissage du questionnaire, les panneaux d’information,

- récolter les questionnaires remplis

1000 guestionnaires avaient été imprimés sur papier recyclé dont 100 questionnaires en allemand.

491 questionnaires ont été récoltés (dont 9 question naires en allemand)

Nous avons donc, au total de ces 2 méthodologies, r  écolté 560 guestionnaires
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

1. Acteurs locaux?

66% des personnes interrogées sont des particuliers

34% sont des acteurs locaux dont
-2 22% sont membres d’'une association en lien avec le Tournant du Rhin
- 10% sont membres d’une Institution Publique
- 5 % sont des élus locaux

(le total de ces 3 catégories est différent de 34%  (37%) puisqu’'une méme personne peut cumuler deux

fonctions).

= Une représentativité forte des acteurs locaux (1/3d  es personnes interrogées) lors de cette journée du
28 juin et au travers des réponses récoltées par In  ternet.

Base : 522 répondants Q5. Vous étes : membre d’une association concernée par le Tournant du Rhin? Membre d'une
Institution Publique? Elu(e) d’'une commune du site/ d'une commune avoisinante?



REPONDANTS — DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

2. Sexe
* Association en lien avec le Tournant du Rhin

* INSTITUTION
PARTICULIERS ASSOCIATION PUBLIQUE
OU ELU -fU”e
emme
I Un homme

Une femme
41,7%

Un
homme
58,3%

Q1. Vous étes : n
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

3. Age :

INSTITUTION
PUBLIQUE

PARTICULIERS ASSOCIATION
ECHANTILLON TOTAL OU ELU

Age moyen : 52 ans 51 ans 53 ans 48 ans
De 61 a 70 ans —20,0%
De 51 4 60 ans —29,6%
\
De 41 450 ans—— —20,4%

De30a40ans—— —15,4%

Inférieur & 30 ans%fw% 0 )

Q2. Votre age:
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

4. Taille du foyer :

= Nombre de personnes au total dans le foyer = Dont combien d’enfants?
ECHANTILLON TOTAL
En moyenne : 2.46 personnes En moyenne : 0.6 enfants
o e\ 0/ 2%
5 et plus 0 4/ \0,2%
3 4,0%
4 —12,8% 2—— —13,1%
B
31— —13,3%
1—— —19,3%
2—— —59,1%

—63,3%

" —

Q3. Dans votre foyer vous étes ... personnes dont ... enfants n
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

5. Profession

31,6%

22, 7%

19,1%

1.4% 0.7%

Inactif / retraité Employé Cadre moyen/  Ne souhaite Profession ~ Cadre supérieur Ouvrier Etudiant Agriculteur
technicien pas la libérale/commer
communiquer cant/artisan

(Basei S0 RS I 4. uete estvorre prfession? >
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

6. Lieu de résidence : ,
= Distance du plan d’eau :

En Allemagn ~-2,9% Autres departements —E=m—~ 2 404
08 2’6% A plus de 20 km —22,8%
Entre 5 et 20 km —47,4%
En Franc —97,1% 67

—95,0%

A moins de 5 km —29,9%

Q6a. Votre lieu de résidence se situe : en France, quel département? En Allemagne?
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» Forte mobilisation des acteurs locaux___, a la fois lors de la journée du 28 juin et au trav  ers des

guestionnaires récoltés par Internet, puisqu’ils re présentent 1/3 des répondants

» Le visiteur « type » du plan d’eau de Plobsheim est autant un homme qu’u ne femme, il a environ 50 ans

et en majorité n'a pas d’enfants.

> |l est plutbt soit inactif / retraité ou employé ou e ncore cadre moyen.

»Le visiteur « type » réside essentiellement en France dans le Bas Rhin _, & moins de 20 kms du plan d’eau

pour pres de 80% d’entre eux.

» Les 3 sous-populations (particuliers, associations, institution publique/élus) ont des profils de
répondants tres proches ; la seule différence notab le est dans le c6té trés majoritairement masculinde s

associations.
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“ﬁEQUENTATION ACTUELLE DU SITE DECRYPTIS

Nota Bene

Pour la suite du rapport, nous vous avons, pour chacune des questions, indiqué les résultats :

1. sur I'échantillon total

2. en comparaison Particuliers vs Membres d’une association en lien avec le Tournant du Rhin vs Membres d’une

Institution Publique ou Elu. Un code couleur spécifique a chacune de ces cibles a été utilisé dans I'ensemble du

rapport.

Nous vous avons aussi indiqué les différences significatives (DS) entre ces différentes cibles, lorsqu’il y en avait.

un chiffre encadré 20%

un chiffre souligné 20%

indique une DS a 95%

indique une DS a 90%
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1. Fréquence de venue

ECHANTILLON TOTAL

1 a plusieurs fois par an——

1 a plusieurs fois par mois——

1 a plusieurs fois par semaine——

I

—47,2%

—30,7%

—22,1%

Base : 544 répondants

= Une venue réguliére (au moins une fois par mois) po
membres d’'une association en lien avec le Tournant

M ———— |
JL EREQUENTATION ACTUELLE DU SITE

PARTICULIERS ASSOCIATION

@)

DECIRRY[PTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

* Association en lien avec le Tournant du Rhin

(b)

*

53,7%

28,6%

vs (b)

26,1%

37,5%

Base : 337

ur prés de la moitié des particuliers et pour enviro
du Rhin.

33,9%

112

Q7. A quelle fréquence venez-vous sur le site du Tournant du Rhin?

INSTITUTION
PUBLIQUE

OU ELU

()

43,4%

42,1%

vs (a)

76

la

[ plusieurs
fois par an
la
plusieurs
fois par
mois
la
plusieurs
fois par
semaine

n 70% des
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

2. Mode de venue

= Par quel moyen de transport?

ECHANTILLON TOTAL

79,2%

37,1%

10,7%

2,7%

0,5% 0,4% 0,2%

En voiture A vélo A pied En moto En train En bus En tram

= Un mode de venue majoritaire qui reste la voiture, avec cependant, une forte proportion (37%) de perso  nnes venant a
vélo.

= Pas de différences significatives entre les 3 cible s (particuliers, associations, Institution Publique /élus).

_ Q8. Comment vous rendez-vous le plus souvent au Tournant du Rhin?




WHENTATION ACTUELLE DU SIT DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

= A combien viennent-ils?

ECHANTILLON TOTAL

55,0%

21,4%

En couple En famille Seul Avec des amis

= Une grande majorité des visiteurs s’y rendent en cou ple ou en famille.

= Une venue en couple et en famille significativement plus forte chez les particuliers.

_ Q10. Vous venez le plus souvent au Tournant du Rhin ...




TATION ACTUELLE DU DECRYPTIS
ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=
=> Quand viennent.is? |[Base 357 Epondants.
64.0%
22.4% 16.6%

= 12.3%

Plutdt I'aprés-midi Plut6t le matin La journée entiere Plutdt en soirée

73,7%
70,3%
30,0% 30,0%
Plutét le WE Plutét en semaine Toute l'année Plutét I'été

= Une venue en majorité : le week-end, I'aprés-midi et  toute I'année.

= Les membres d’association viennent significativemen t davantage toute I'année.

= Les particuliers restent en moyenne un peu plus de 2h sur le site. Les membres d’association restents  ignificativement
plus longtemps (les 40% y passant méme plus de 4 he  ures).

Q10. Vous venez le plus souvent au Tournant du Rhin ...




NTATION ACTUELLE DU Sl DECRYPTIS

= Temps moyen passeé sur le site habituellement

INSTITUTION
(@) (b) OU ELU
()
En moyenne : 2.75 heures
En moyenne : En moyenne : En moyenne : g Plus de 4
heures
2.61 heures 3.32 heures 2.81 heures o Entre 3 et 4
Plus de 4 heures —25,4% ] Eeures2
o ntre 2 et 3
heures
- Entre 1 et 2
heures
Entre 3 et 4 heures —18,0% m ] Moins d'une
heure
Entre 2 et 3 heures—— —31,8% 31,3%
31,1%
23,2%
0,
Entre 1 et 2 heures—— —22,8% ot 17,8%
vs (b) 11,6% '
Moins d'une heure— —1,9% 2 1% ] 4% ———22% 1

Q11. Combien de temps passez-vous sur le site habituellement? ﬁ
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

3. Endroits fréquentés

ECHANTILLON TOTAL

Du pont Pfimlin au Langensand 55.7%
res le Langensand jusqu‘au Rhinland 79.9%
69.2% Ap g Jusq 0
Apres le Rhinland jusqu'au Polder 56.3%
43,9%
] 40,4%
34,3% 34,1%
27,1%
18,5%
Rhinland Chemin de digue  Berges au sud du Base nautique Chemin de digue Polder d'Erstein Observatoire a  Aire de pique-nique
entre la base Rhinland au nord de la base oiseaux devant la base
nautique et le nautique nautique
Rhinland

= Toutes les zones sont fortement fréquentées, la plu s fréquentée (par 80% des personnes interrogées) ét  ant la zone
comprise aprées le Langensand jusqu’au Rhinland.

= Les patrticuliers fréequentent significativement plus les aires de pique-nique que les autres population  s.
= A contrario, les associations fréquentent davantage les berges au sud du Rhinland et le Polder d’Erstei  n que les
particuliers.

Base : 542 répondants Q9. Quel(s) endroit(s) fréquentez-vous?
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

4. Activités pratiquées sur le site

82,8%
54,2%
Activités sport/loisir sur I'eau ou a proximité : 45%
23,4% /\
7% BN
8,4% 8,2% 8,0%
() o (o 6,2% 5,0% 4,7% 3 6%
Promenade Observation Pigue-nique Actions de Péche Jeude Promenade Bateaua Baignade Pécheen Planche a Canoé Kite-surf
(apied/ de la flore préservation depuis les boules en barque voile barque voile kayak
en vélo) etdela du site berges
faune

= La promenade a pied ou en vélo est pratiquée par qua  siment 'ensemble des visiteurs. 1 visiteur sur 2 o bserve la faune
et la flore ou exerce une activité dans I'eau.

= Les particuliers pratiquent significativement plus la promenade a pied que les associations.

= A contrario, les associations pratiquent davantage la péche en barque, le kite-surf et les actions de p  réservation du site
gue les particuliers.

Base : 535 répondants Q12. Activités que vous pratiquez sur le site
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EYNTH ESE DECRYPTIS

» 46% des particuliers sont des visiteurs réquliers (au moins 1 fois par mois).

» lIs s’y rendent avant tout en voiture __ mais une part non négligeable (1/3) s’y rend a vélo.

> lIs viennent en grande majorité en_couple ou en fami___lle. Il s’agit donc d’'une visite toute 'année __, plut6t le_

week-end, I'aprés midi_. lls restent un peu plus de 2 heures sur le site

» Les membres d'association _ sont les visiteurs les plus assidus __ : 1/3 y viennent au moins 1 fois par

semaine et 40% y passent 4 heures ou plus a chaque f  ois.

» Les endroits privilégiés par les particuliers sont situés apres le Langensand jusqu’au Rhinland : plus de

8 sur 10 aiment s’y rendre.

» Les associations _ fréquentent davantage (67% d’entre eux) la zone sit __uée aprés le Rhinland _ et jusqu’au

Polder que les autres visiteurs. lls privilégient p lus les activités de préservation du site et les activités sur

'eau (péche/promenade en barque, kite-surf).

» Plus généralement, la promenade _ ou I'observation de la faune et la flore __ restent les 2 principales

motivations _a la venue sur le site (quelle que soit la cible) de  vant la pratique d’'une activité sport/loisir sur

I'eau ou a proximité.
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NS AUX POSSIBILITES D’AMENAGEH!H_ DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

1. Préférence globale entre les deux scénarii

INSTITUTION
ECHANTILLON TOTAL PARTICULIERS ASSOCIATION PUBLIQUE Pas de
T
OU ELU préférence
mm Aucun des
deux
Pas de préférenc —18,1% ﬁ Le scénario "
e—? 5 500 [_IBienvenue
Aucun des deux—+— —5,0% 7 9.6% 270 aux visiteurs "
2.0% Le scénario "
s 20.5% B Priorité nature
Le scénario " Bienvenue aux | — 25 4% "
visiteurs " ’ 25.5% 26.0%

Le scénario " Priorité nature " —51,4%

= Le scénario « PRIORITE NATURE » est significativement  préféré a celui « BIEENVENUE AUX VISITEURS » quelle que s oit
la population, la fréquence de venue au site, le se  xe ou I'age.

= Cette préférence est un peu plus marquée parmiles institutions publiques/élus.

Q14. Deux possibilités d'aménagement vous ont été présentées. Vous préférez: ﬁ



“EACTIONS AUX POSSIBILITES D'’AMENAGEMEN | DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

2. Intérét aux propositions d’aménagement que nous leur avons présentées

ECHANTILLON TOTAL

67.9%
60.0%
49.0%
41.9% 41.1%
34.2% 33.6% 33.3% 32.9%
24.9%
20.0%
Sentier Points de  Restructurati Panneaux Aires de Belvédéres Terrains de Piscine Pavillon Location de Plateforme  Plateforme
pédestre restauration ondela dinformation jeux pour et points de loisirs pour flottante au d'exposition  barques, de mise a de mise a
jalonné base sur le théme enfants vue adultes sein méme et voiliers ... I'eau pour I'eau pour
d'observatoir nautique et de l'eau du plan d'information barques planches a
es sur la ouverture au d'eau ou sur le voile et
faune et la public piscine développeme kite-surf
flore découverte  nt durable

= Toutes les propositions sont appréciées. Les 2 prop ositions qui recoivent plus de 50% des suffrages so nt le sentier
pédestre d’observation de la faune/flore et les poi  nts de restauration.

= Des particuliers significativement plus intéressés gue les associations par les points de restauration , les terrains de loisir
pour adultes, locations de bateaux, piscine flottan te.

= En revanche, des associations plus intéressées que les particuliers par la plate-forme de mise a I'eau pour barques.

Base : 535 répondants Q15. Lesquelles trouvez-vous intéressantes?



= Top 5 des propositions qu’ils ont trouvées les plus

NS AUX POSSIBILITES D’AMENAGEH!'F

intéressantes

PARTICULIERS

Sentier pédestre jalonné
d'observatoires sur la faune et
la flore

Points de restauration

Restructuration de la base

nautique et ouverture au public

Aires de jeux pour enfants

Belvédeéres et points de vue

66.7%

48.6%

42.3%

41.4%

ASSOCIATION

Sentier pédestre jalonné
d'observatoires sur la faune
et la flore

63.79% ——®Points de restauration

Panneaux d'information sur le
théme de I'eau

Restructuration de la base
nautique et ouverture au
public

Pavillon d'exposition et
d'information sur le
développement durable

67.3%

50.5%

48.6%

48.6%

40.2%

INSTITUTION PUBLIQUE

OU ELU

Sentier pédestre jalonné
d'observatoires sur la faune
et la flore

69.3%

Points de restauration

61.3%

Restructuration de la base
nautique et ouverture au
public

52.0%

Panneaux d'information sur
le theme de I'eau

50.7%

Belvédéres et points de vue

40.0%

DECIRRY[PTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

Q15. Lesquelles trouvez-vous intéressantes?



NS AUX POSSIBILITES D’AMENAGEH!H_ DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

3. Localisation souhaitée des équipements suivants:

ECHANTILLON TOTAL

B Autour du Rhinland

Autour du
Langensand
53,0%
45,0%
35,1% 32,1%
Plateforme de mise a I'eau Points de restauration Lieu d'exposition et Aires de jeux pour enfants
pour planches a voile et d'information sur le
kite-surf développement durable

= Concernant le lieu d’exposition/information sur le développement durable, la préférence est nettement marquée pour

une localisation autour du Rhinland, en contradicti on avec le scénario « Priorité Nature ».

= Concernant les points de restauration, les particul iers et les institution publiques/élus sont netteme nt en faveur d’'une

localisation autour du Rhinland, alors que les asso ciations ont un peu plus de mal a trancher.

= La localisation en faveur du Rhinland pour les équip ements restauration, exposition et aire de jeux est encore plus
marquée parmi ceux qui souhaitent ces équipements.

Q17. Ou souhaiteriez-vous voir installer les équipements suivants? ﬁ



“EACTIONS AUX POSSIBILITES D'’AMENAGEMEN | DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

4. Mode de déplacement non polluant souhaités:

ECHANTILLON TOTAL

74,6%
46,4%
35,3%
11,7% 9.3%
0,6%
Vélos Bateau navette Carriole & Vélos Navette Rollers Vélos a Taxi vélo Pédalos
cheval multiplaces terrestre assistance
écologique électrique

1 1

TOTAL « VELOS » : 86%

= Le vélo est plébiscité sous toutes ses formes, le ba  teau navette et la carriole a cheval étant les 2 aut res modes les plus
cités.
= Le bateau navette est significativement plus souhai té par les particuliers que les associations.

= Les institutions publiques/élus mettent un peu plus en avant les navettes terrestres ; pensent-ils dev  ancer un souhait du
grand public ?

Base : 496 répondants Q18. Parmi les modes de déplacement non polluant suivants, lesquels souhaiteriez-vous trouver?



IONS AUX POSSIBILITES D’AMENAGE DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING "=

5. Réaction a la suppression éventuelle de la circul ation automobile entre le Langensand et le

Rhinland
PARTICULIERS ASSOCIATION
ECHANTILLON TOTAL OU ELU I Opposé

@ (b) — Favorable les

INSTITUTION
PUBLIQUE

WE
Favorable 6
mois par an
0 Favorable
toute l'année
)
19,2%
— —23,2%)
Favorable les WE 24.6% 17.3% 17.8%
>74%
Favorable 6 mois par an—— —12,7%| Favorable : 11,8% >61.3% 9,6% 55 706
62.4% :
Favorable toute I'année— —26,5%

= Les 2/3 des repondants sont favorables a la suppress  ion de la circulation automobile au moins en partie

= Cette proposition est moins pébliscité au niveau des associations du plan d’eau : elles sont en effet s ignificativement

moins favorables a cette mesure ; ont-elles des crai  ntes quant a 'acheminement du matériel qu’elles uti lisent sur le plan
d’eau (matériel de péche, de voile...) ?

= Enfin, les visiteurs trés réguliers sont eux aussi moins favorables a la suppression de la circulation automobile.

Q19. Que pensez-vous d’'une suppression de la circulation automobile entre le Langensand et le Rhinland?
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

1
6. Remargues formulées NSP 51.9%

Preservation de la réserve naturelle (faune et flore) 12.7%

Nettoyage du site plus fréquent

Mise en place de points de restauration

Conserver le nom d'origine "Les 7 Ecluses”

Favoriser les déplacements en vélo (parking a vélo, plus de pistes
cyclables)

Autoriser I'accés aux véhicules (personnes agées / pécheurs)

Création d'un acces correct a I'eau et d'un ponton pour les voiliers
Développement des équipement de la base nautique

Limiter l'affluence

Création d'une aire de jeux / faire des aménagements spécialement pour

les enfants Suggestions nouvelles par

Installer des bancs / des transats

et Q20. Avez-vous des remarques ou autres suggestions d'aménagement a formuler pour le Tournant du Rhin?
répondants CITATIONS > 5 personnes
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EYNTH ESE DECRYPTIS

» Préférence significative pour le scénario « Priorité Nature » quels que soient :
* |la cible (Particuliers / Associations / Membres d’une Institution Publique & Elus)

* |le sexe
* 'age
* la fréquence de venue sur le site

» Les visiteurs montrent un grand intérét pour toutes les propositions et en ler lieu : sentier pédestre jalonné
d’observatoires sur la faune et la flore, points de restauration, restructuration de la base nautique...

» Certaines propositions comme les points de restauration, les terrains de loisir, les locations de bateaux et la
piscine flottante attirent significativement plus les particuliers.

» Du fait de leurs activités liees au plan d’eau, les associations sont plus intéressees que les particuliers par la
plate-forme de mise a I'eau pour barques. Dans les 5 propositions qu’ils trouvent les plus intéressantes, figure
également le pavillon d’exposition & d’information sur le développement durable.

» Pour le lieu d’exposition et les points de restauration, tous privilégient une implantation autour du Rhinland,
méme si les associations sont plus hésitantes en ce qui concerne les points de restauration.

»Concernant la plate forme de mise a I'eau et les aires de jeux pour enfants, les opinions sont plus partagées :
Rhinland et Langensand sont deux sites qui leur conviendraient.

> Les 2/3 des répondants sont favorables a la suppression de la circulation automobile (au moins une partie dans
I'année). Les associations et les visiteurs tres réguliers sont un peu moins enthousiastes face a cette mesure.

»Le mode de déplacement non polluant souhaité est en grande majorité le vélo (pour % des répondants).
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v' Le réaménagement du plan d’eau de Plobsheim est un sujet qui a sensibilisé a la fois les visiteurs
réguliers et occasionnels mais aussi les acteurs lo caux au vu du nombre élevé de questionnaires

récoltés.

v Ce plan d’eau attire une majorité de personnes résid  ant a proximité (a moins de 20 kms pour pres

de 80%). Elles s’y rendent le plus souvent en coupl e/ en famille, le week-end pour une apres-midi.

v 46% des particuliers et 70% des membres d’associati  on y viennent régulierement (au moins une fois

par mois)

v La venue au plan d’eau n’est pas saisonniére: 70% d  es visiteurs aiment s'y promener toute I'année.

v' L’endroit le plus fréquenté par les visiteurs est la partie apres le Langensand jusqu’au Rhinland :
plus de 8 visiteurs sur 10 s’y promenent. Les zones situées entre le pont Pflimlin et le Langensand et

entre le Rhinland et le Polder attirent, quant a elle s, un peu plus de la moitié des visiteurs.

v’ La promenade et I'observation de la faune etde la  flore sont les 2 activités les plus pratiquées sur le

site, devant les activités sport/loisir.
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v'Les répondants semblent avoir plébiscité le scénario « Priorité Nature » mais avec les équipements du
scénario « Bienvenue aux visiteurs »...

vIl'y a un fort intérét _ pour la mise en place d’'un sentier pédestre jalonné d’observatoires _sur la faune & la

flore et les points de restauration

v’ Les deux tiers des répondants sont favorables a la s uppression de la circulation automobile (tout du
moins le week-end) entre le Langensand et le Rhinlan  d (proportion un peu moins forte au niveau des
associations du site). Les modes de déplacement non polluants souhaités sont le vélo sous toutes ses
formes mais aussi le bateau navette, la carriole ac  heval et la navette terrestre écologique.

VIl apparait qu’un certain nombre d'aménagements dev  ront étre réalisés pour correspondre vraiment aux
souhaits des visiteurs ; nous allons plut6t vers un scénario 3 avec :

- le pavillon de développement durable _, prévu au niveau du Langensand dans le scénario « Pr  iorité Nature »

est souhaité au niveau du Rhinland __ pour 70%.

- les points de restauration divisent ; ils sont pou r la moitié des personnes souhaités au Rhinland ; ne
souhaiteraient-ils pas en fait une double implantat  ion ?

- la plate-forme de mise a I'eau semble partager : le s pratiquants de planche a voile « régate » seraient-il s en
faveur du Langeland alors que les pratiquants de fu n board et de kite-surf seraient en faveur du Rhinla  nd ?

- enfin, les aires de jeux pour enfants, prévus dans les 2 scénarii au niveau du Langensand sont pour la moitié
des personnes souhaitées au Rhinland ; ne souhaitera  ient-ils pas ici aussi une double implantation ?
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