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Le plan d’eau de Plobsheim-Krafft ou Tournant du Rhin est un site remarquable pour sa faune et sa flore.

Mis en eau en 1970, il s’étale sur 660 hectares. Les motivations a la venue sont diverses : se promener, se détendre, se

baigner, pécher, se restaurer ...

Le Conseil Général du Bas-Rhin souhaite valoriser ce milieu naturel et a ainsi engagé un projet de développement du site.

Il a, pour cela, confié une étude a 'Agence de Développement et d’'Urbanisme de I’Agglomération de Strasbourg (ADEUS).

Afin d’alimenter I'étude en cours, le Conseil Général souhaite mettre en place une étude de marché pour déterminer les

attentes des usagers actuels et potentiels et leurs réactions face aux aménagements envisages.

Plus précisément, les objectifs de cette étude sont de déterminer :

1.

WD

le PROFIL des usagers actuels et potentiels,

les MOTIVATIONS et les FREINS a la venue

les lieux « concurrents » fréquentés par les non usagers du site

INTERET par rapport aux aménagements prévus sur le site

Quelle utilisation potentielle de ces futurs équipements ?

INCITATIVITE de ces aménagements sur la venue des usagers potentiels

A quelle fréquence ? A quelle période ? Comment ? ...

ATTENTES DETAILLEES concernant les moyens de transport sur le site, les acces, les équipements, la
restauration

SUGGESTIONS/ CRAINTES concernant les aménagements prévus
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Mode opératoire : Face a face et téléphone

Taille d’échantillon :
400 interviews dont
240 usagers actuels interrogés sur le site du plan d’eau de Plobsheim : réalisé -> 240

160 usagers actuels interrogés par teléphone : réalisé -> 161

Cible et quotas :
Pas de quotas/ nous avons veillé a avoir suffisamment de personnes qui fréequentent la zone de la base nautique, la zone

des 7 écluses et la zone du Polder, afin d’avoir une base de lecture par zone.
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Informations recueillies au travers du questionnaire :

Comment a-t-il connu le plan d’eau ?

Depuis combien de temps se rend t-il au plan d’eau ?

Fréquence de venue au plan d’eau

Motivations a se rendre au plan d’eau ? / Ce qui est particulierement apprécié

Mode(s) de venue au plan d’eau : quel(s) moyen(s) de transport ?

* Venue en couple, en famille ... ?

* Lieu de stationnement

» Activités pratiqguées au global, le plus souvent

» Endroits fréquentés

» Attentes spontanées selon les endroits fréquentés ? (suggestions spontanées d’ « amélioration »)

» Attentes en assisté selon les endroits fréquentés : quels acces ? quels moyens de transports ? quels besoins
en équipements ? en restauration ? ...

* Intérét percu pour les aménagements prévus

* Questions, craintes par rapport aux aménagements prévus

* Impact des aménagements sur leur venue sur le site en termes de fréquence, de mode de venue ...

* Profil de I'interviewé

» Autres lieux fréquentés pour pratiquer les mémes activités, équipements de ces lieux, fréquence de venue

dans ces autres lieux, les plus/ moins de ces autres lieux par rapport au Tournant du Rhin
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ROFIL DES USAGERS ACTUELS INTERROGES

1. Communes d’habitation

En face a face

Strasbourg

Zone 1+2

Zone 3

Allemagne

Hors Zone étudiée

Total

51
133
27

25
240

21,3%
55,4%
11,3%
1,7%
10,4%
100,0%

—
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Par téléphone

Plobsheim
Eschau
Nordhouse
lllkirch
Ostwald
Achenheim
Erstein
Heiligenstein

Total

67
66

P RPN oW N

161

41,6%

41,0%
8,7%
4,3%
1,9%
1.2%
0,6%
0,6%

100,0%

Le site attire a plus de 50% des visiteurs « de proximité », mais également 10,4% de visiteurs « hors zone », c.a.d. venant de plus loin

que les zones délimitées pour I’étude sur les visiteurs potentiels.

Attention le % de visiteurs allemands n’est pas représentatif dans la mesure ou le questionnaire « actuels » n’a été traduit en allemand

qu’en cours de terrain.

Q43. Pour finir, dans quelle commune résidez-vous ?




— ——
FIL DES USAGERS ACTUELS INTERROGES DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

2. Sexe

Femme
42,4%

Homme
57,6%

Base : 401 usagers actuels Q1. Sexe
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3. Age

Age moyen : 53 ans

Age moyen face a face : 50 ans
Age moyen par téléphone : 58 ans

Supérieur ou égal a 61 —37,2%
de 41 a 60 —41,1%
de 18 a 40 —21,7%

L’usager actuel est relativement agé, 78,3% de personnes de plus de 40 ans.

_ Q2. Tout d’abord, pourriez-vous me donner votre age
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4. Composition du foyer

% Nombre de personnes au foyer

4 et plus —24,7%
3 —14,0%
2—— —48,1%
1—— —13,2%

Beaucoup de personnes seules ou en couple (61,3%).

_ Q40. Combien de personnes compte votre foyer, y compris vous-méme ?
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% Nombre d’enfants de moins de 18 ans

aucun —64,9%
5 0,6%
4 =—0,6%
3 1,7%
o | —15,7%
1 —16,5%

Une majorité de personnes sans enfants de moins de 18 ans au foyer.

_ Q41. Et combien d’enfants de moins de 18 ans compte votre foyer ?




mﬁs USAGERS ACTUELS INTERROGE! —

% Profession

Retraité

Employé et personnel de service

Ouvrier

Sans activité professionnelle (chémeur, au foyer...)

Cadre et profession intellectuelle supérieure

Profession intermédiaire (=cadre moyen)

Artisan, commercant et chef d'entreprise

Agriculteur

(Refuse de la communiquer

39,9%

24,2%

9,2%

7,7%

6,7%

6,0%

5,0%

1,0%

0,2%
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_ Q42. Quelle est votre profession ?
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FREQUENTATIO
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1. Perception du site

d'un site dédié a la nature 68,6%

d'un site dédié aux activités en famille 60,3%

d'un site dédié aux pratiques sportives 43,9%

Un site avant tout tourné vers la nature et les activités en famille.

_ Q5. Diriez-vous du site du plan d’eau qu’il s’agit plutét ...




IIl. PERCEPTION ET HABITUDES DE FREQUEN

.DUPLAN D’EAU

1. Perception du site x tranche d’age de l'interviewé

B d'un site dédié aux pratiques sportives [ 1d'un site dédié a la nature [ d'un site dédié aux activités en famille

18-40 ans

41-60 ans

Plus de 60 ans

I 43,7%

64,4%

| 46,7%

64,8%

66,1%

| 40,9%

62,1% <

1,7%

76,5%

87

165

149
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Pour les 18-40 ans, et les 41-60 ans, le site est d’abord dédié aux activités en famille, alors que pour les plus de 60 ans, il s’agit avant

tout d’un site dédié a la nature.

Q5. Diriez-vous du site du plan d’eau qu’il s’agit plutét ...
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2. Comment 'ont-ils connu ?

Proximité géographique/habite pas loin/passe devant 64,3%
Par des amis/de la famille 27,2%
Par hasard 9,0%
Par une association 4,2%

Je le connais depuis toujours |§ 1 204
Par un article dans la presse || 0,7%
Par Internet | 0,5%

A travaillé la bas | 0,296

Panneaux indicateurs | 0,29
Publicité commune d'Erstein | 0,204
Par la péche | 0,29

Par la pratique de la voile | 0,295

NSP | 0,7%

L’on fréquente le site surtout car on habite a proximité.

Base : 401 usagers actuels Q12. Comment avez-vous connu le site du plan d’eau ?
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3. Endroits fréquentés

Chemin de digue au nord de la base nautique 20,9%
Base nautique 45,1% — 61,6%
Aire de pique-nique devant la base nautique 31,2%

Chemin de digue entre la base nautique et les 7 écluses ‘ 36,4%
Berges au sud des 7 écluses i 31,2%
Observatoire a oiseaux de la Sommerley | 21,7% — 46,6%

Polder d'Erstein 33, 7%

— 78,3%

Prés de % fréquentent les 7 écluses, centre névralgique du site de Plobsheim. Le sud est moins fréquenté.

Base : 401 usagers actuels | Q6. Quel(s) endroit(s) fréquentez-vous sur le plan d’eau de Plobsheim ?
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.DU PLAN D’EAU

4. Suggestion d’amélioration par endroits fréquentés

% Chemin de digue au nord de la base nautique

NSP/rien

Mettre plus de bancs/des chaises

Améliorer pistes cyclables/en mettre
Propreté/plus de poubelles/recyclage des ordures
Sécuriser davantage pour les enfants

Améliorer promenade/aménager petit chemin
Remettre la route en état/goudronner/moins de gravillonnage
Aire de jeux

Plus d'arbres

Facilité I'accés aux vélos

Ne pas dénaturer le site

Plus de convivialité

Séche-linge

Réparer palissades/barriéres

Mettre des bancs non dégradables

Mettre une barriére plus haute/barriéres au bord de I'eau
Meilleure signalétique pour accéder au site
Mettre plus de tables

Pouvoir louer |'aire de pique-nique

Agrandir le parking

Ouvrir un restaurant

Total

47

P P P R R R P PP RPNMNNMNNODNSEDNDNOOOO O

83

56,6%
7,2%
7,2%
6,0%
4,8%
4,8%
4,8%
3,6%
2,4%
2,4%
2,4%
1,2%
1.2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%

100,0%
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Beaucoup de suggestions différentes pour ’ensemble des endroits fréquentés, qui témoignent d’une connaissance précise des lieux
ou qui renvoient a une situation vécue.

Base : 83

Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?
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% Base nautique

NSP/rien 82 45,3% Aménager une plage (transats etc...) 2 1,1%
Quvrir un restaurant 27 14,9% Améliorer promenade/aménager petit chemin 2 1,1%
Propreté/Plus de poubelles/recyclage ordures 13 7,2% Mettre des pédalos, des barques, des canoé 2 1,1%
Proposer des activités sportives 10 5,5% Plus de contrble 1 0,6%
Mettre des sanitaires 8 4,4%  Plus ouvert au public 1 0,6%
Mettre plus de bancs/chaises 8 4,4% Parking vélo 1 0,6%
Club House 8 4,4% Systeme de grutage 1 0,6%
Aire de jeux 8 4,4% Plan du site/ Panneaux d'info sur faune et flore 1 0,6%
Ouvrir une buvette 5 2,8% Plus d'arbres 1 0,6%
Mettre des douches 5 2,8% Séchoir avoile 1 0,6%
Ajouter une capitainerie 5 2,8% Mettre un préau 1 0,6%
Libre accés aux usagers de la base nautique 4 2,2% Aménager des zones d'ombre 1 0,6%
Réparer palissades/barriéres 3 1,7% Mettre des barbecues 1 0,6%
Refaire pont/passerelle 3 1,7% Meilleure signalétique pour accéder au site 1 0,6%
Agrandir le parking 3 1,7% Marquage au sol aux parkings 1 0,6%
Faire des plateformes de mise a l'eau

pour planches a voile/kite-surf 3 1,7% Mettre plus de tables 1 0,6%
Sécuriser davantage pour les enfants 3 1,7% Affichage électronique (météo...) 1 0,6%
Coup de frais des aménagements 3 1,7% Propreté de l'eau 1 0,6%
Créer un lieu de baignade 3 1,7% Aménager des zones de pique-nique 1 0,6%
Enlever algues qui rendent pratique de la voile plus Remettre la route en état/goudronner/

dure 1,1% moins de gravillonnage 1 0,6%
Raser les ruines 1,1% Meilleur accés a l'eau pour bateaux fragiles 1 0,6%
Mettre des bancs non dégradables 1,1% Total 181 100,0%

Aménager un lieu d'accueil
Endroit pour ranger le matériel de bateau

1,1%
1,1%

NNNDNDDN

Base : 181 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?
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% Aire de pique-nique devant la base nautique

NSP/rien 49 39,2% Aménager des zones de pique-nique 2 1,6%
Mettre plus de bancs/chaises 17 13,6% Mettre un préau 2 1,6%
Propreté/plus de poubelles/recyclage ordures 15 12,0% :l’(l)arr; du site/ Panneaux dinfo sur faune et 1 0,8%
Mettre plus de tables 13 10,4% Plus de contrble 1 0,8%
Proposer des activités sportives 11 8,8% Toboggan 1 0,8%
Aire de jeux 7 5,6%  Réparer palissades/barrieres 1 0,8%
Ouvrir un restaurant 5 4,0% Marquage au sol aux parkings 1 0,8%
Sécuriser davantage pour les enfants 4 3,2%  Mettre des sanitaires 1 0,8%
Plus de convivialité 3 2,4%  Créer des postes d'observation 1 0,8%
Aménager une plage (transats etc...) 3 2,4%  Mettre des barbecues 1 0,8%
Ouvrir une buvette 3 2,4%  Mettre des bancs non dégradables 1 0,8%
Point d'eau 3 2,4%  Aménager un lieu d'accueil 1 0,8%
Remettre la “’F“e en état/goudronner/ 3 2,4%  Pouvoir louer l'aire de pique-nique 1 0,8%
moins de gravillonnage

Mett_r‘e une barriere pllus haute/ 2 1,6% Ne pas dénaturer le site 1 0,8%
barrieres au bord de I'eau

Coup de frais des aménagements 2 1,6%  Sécuriser parking du bas 1 0,8%
Lieu de baignade 2 1,6% Ralentisseurs pour voitures sur la route 1 0,8%
Propreté de l'aire de jeux 2 1,6% Total 125 100,0%
Aménager des zones d'ombre 2 1,6%

Base : 125 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?
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% Chemin de digue entre la base nautique et les 7 écluses

NSP/rien 95 65,1%
Remettre la route en état/goudronner/moins de gravillonnage 12 8,2%
Améliorer pistes cyclables/en mettre 10 6,8%
Améliorer promenade/aménager petit chemin 5 3,4%
Mettre plus de bancs 4 2,7%
Refaire pont/passerelle 4 2,7%
Ouvrir un restaurant 2 1,4%
Nettoyage des berges 2 1,4%
Meilleure signalétique pour accéder au site 2 1,4%
Ne pas dénaturer le site 2 1,4%
Mettre une barriére plus haute/barriéres au bord de I'eau 2 1,4%
Plus de convivialité 1 0,7%
Facilité I'acces aux vélos 1 0,7%
Meilleur éclairage 1 0,7%
Marquage au sol aux parkings 1 0,7%
Plus de bouées de sauvetage 1 0,7%
Mettre des bancs non dégradables 1 0,7%
Mettre plus de tables 1 0,7%
Mettre des pédalos, des barques, des canoés 1 0,7%
Sécuriser davantage pour les enfants 1 0,7%
Faire des plateformes de mise a I'eau pour planches a voile/kite-surf 1 0,7%
Nettoyage plus régulier 1 0,7%
Améliorer propreté (SP) 1 0,7%
Ouvrir une buvette 1 0,7%
Total 146 100,0%

Base : 146 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?
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% Les 7 écluses

NSP/rien 94 31,2% Marquage au sol aux parkings 2 0,7%
Ouvrir un restaurant 68 22,6% Améliorer pistes cyclables/en mettre 2 0,7%
Propreté/Plus de poubelles/recyclage ordures 42 14,0% Mettre un préau 2 0,7%
Faire des plateformes de mise a l'eau pour les
Ouvrir une buvette 22 7,3% barques 2 0,7%
Aire de jeux 21 7,0%  Ouverture plus permanente de la buvette 2 0,7%
Proposer des activités sportives (SP) 21 7,0%  Plus d'infrastructures 2 0,7%
Mettre des pédalos, des barques, des canoé 20 6,6%  Plus ouvert au public 1 0,3%
Mettre des sanitaires 17 5,6% Mouillage gratuit des bateaux 1 0,3%
Aménager des zones de pique-nique 15 5,0% Acces pour canoé-kayak 1 0,3%
Mettre plus de bancs/chaises 14 4,7%  Parking 1 0,3%
Nettoyage des berges 7 2,3%  Plus de convivialité 1 0,3%
Mettre plus de tables 6 2,0% Plus de communication sur le site (panneaux...) 1 0,3%
Propreté de I'eau 5 1,7%  Mettre des bancs non dégradables 1 0,3%
Ne pas dénaturer le site 4 1,3% Créer des postes d'observation 1 0,3%
Coup de frais des aménagements 3 1,0% Ameénager une plage (transats etc...) 1 0,3%
Terrain de pétanque 3 1,0%  Mettre parasols aux tables 1 0,3%
Faire des plateformes de mise al'eau Faciliter I'accés des secours en cas de pb dans
pour planches a voile/kite-surf 3 1,0% l'eau 1 0,3%
Mettre des barbecues 3 1,0% Faciliter I'acces des planches a voile 1 0,3%
Refaire pont/passerelle 3 1,0%  Meilleure signalétique pour accéder au site 1 0,3%
Remettre la route en état/goudronner/moins de gravillonnage 3 1,0% Ralentisseurs pour voitures sur la route 1 0,3%
Aménager un lieu d'accueil 2 0,7%  Plus de contrble 1 0,3%
Raser les ruines 2 0,7%  Total 301 100,0%
Point d'eau 2 0,7%

Base : 301 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?
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% Berges au sud des 7 écluses

NSP/rien 90 72,0%
Propreté/plus de poubelles/recyclage des ordures 7 5,6%
Nettoyage des berges 6 4,8%
Remettre la route en état/goudronner/moins de gravillonnage 5 4,0%
Mettre plus de bancs 5 4,0%
Améliorer pistes cyclables/en mettre 4 3,2%
Ne pas dénaturer le site 3 2,4%
Améliorer promenade/aménager petit chemin 2 1,6%
Plus d'arbres 1 0,8%
Plus de convivialité 1 0,8%
Accés pour canoé-kayak 1 0,8%
Meilleure signalétique pour accéder au site 1 0,8%
Mettre plus de tables 1 0,8%
Mettre des bancs non dégradables 1 0,8%
Proposer plus d'activités sportives 1 0,8%
Aménager un sentier de découverte de la nature 1 0,8%
Total 125 100,0%

Pour tout le sud du site (berges au sud des 7 écluses, observatoire a oiseaux et polder), une part de « NSP/rien » plus importante. Ceci
peut témoigner d’un souhait de ne pas voir de changements s’opérer sur cette zone — I’on aime I’endroit tel qu’il est, I’'on ne veut pas
qu’il change a cause des aménagements.

Base : 125 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?



Il. PERCEPTION ET HABITUDES DE FREQUEN —
.DUPLAN D’EAU DECRYEIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

% Observatoire a oiseaux de la Sommerley

NSP/rien 73 83,9%
Ne pas dénaturer le site 4 4,6%
Observatoire fermé pour I'hiver 2 2,3%
Améliorer propreté (SP) 2 2,3%
Remettre la route en état/goudronner/moins de gravillonnage 2 2,3%
Chemin plus large 1 1,1%
Plan du site/ Panneaux d'info sur faune et flore 1 1,1%
Sécuriser davantage pour les enfants 1 1,1%
Meilleure signalétique pour accéder au site 1 1,1%
Mettre des bancs non dégradables 1 1,1%
Mettre plus de bancs 1 1,1%
Total 87 100,0%

Base : 87 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ... ?
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% Polder d’Erstein

NSP/rien 98 73,1%
Ne pas dénaturer le site 10 7,5%
Aménager un sentier de découverte de la nature 2 1,5%
Mettre des barbecues 2 1,5%
Réaliser les sentiers 2 1,5%
Pouvoir se garer plus pres 2 1,5%
Ne pas remplir le polder (inondations a Plobsheim) 2 1,5%
Remettre la route en état/goudronner/moins de gravillonnage 2 1,5%
Propreté/plus de poubelles/recyclage ordures 2 1,5%
Mettre plus de bancs/chaises 1 0,7%
Ouverture plus réguliére 1 0,7%
Refaire pont/passerelle 1 0,7%
Interdire parking aux gens du voyage 1 0,7%
Accés a une navette 1 0,7%
Enlever les tiques 1 0,7%
Parking vélo 1 0,7%
Parking 1 0,7%
Moins de monde 1 0,7%
Propreté de I'eau 1 0,7%
Ouvrir un restaurant 1 0,7%
Ouvrir une buvette 1 0,7%
Ouvrir un camping 1 0,7%
Mettre plus de tables 1 0,7%
Aménager des zones de pique-nique 1 0,7%
Mettre des sanitaires 1 0,7%
Enlever algues qui rendent pratique de la voile plus dure 1 0,7%
Agrandir le parking 1 0,7%
Lors du remplissage du polder vérifier s'il y a du gibier dans les arbres 1 0,7%
Mettre a disposition des barques pour les pécheurs 1 0,7%
Mettre des bancs non dégradables 1 0,7%
Total 134 100,0%

~N

Base: 134 Q16. Qu’est-ce que vous aimeriez voir améliorer a/au ...
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5. Modalités d’accés au plan d’eau

% Moyen de locomotion et lieu de stationnement
|

Parking Haut 7 écluses 48,8%
en voiture 75,6%
Parking haut a I'entrée de la base 0
nautique 26,1%

Parking de Krafft 0

a vélo 30,9% g 13,5%
Parking bas Base nautique 11,2%

a pied
P 11.0% Parking intérieur Base Nautique 10,2%
Parking bas 7 écluses 6,3%

enmoto || 1, 2%

Sur le pont Pflimlin | 0,39
en scooter || 0.7% Parking vers Obernai (ancien rest.) | 0,3%

Parking du Club ASPA | 0,3%

en camping-car | 0,2%
Terrain du Rhinland | 0,39

Q7. Comment vous rendez-vous au plan d’eau de Plobsheim ?
Q8. Ou stationnez-vous ?
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% Perception de I’accessibilité du site

Sans réponse ~0.2%

>  Route étroite, dangereuse 11 29,7%
Mal indiqué 9 24,3%
Trés facile —59,4% Mangque de panneaux 5 13,5%
NSP/Rien 5 13,5%
Pas d'accés en voiture a certains endroits 3 8,1%
Pas de protection pour cyclistes 2 5,4%
Route qui n'existe plus entre le Rhinland et le Polder 2 5,4%
Pas d'accés en vélo a certains endroits 1 2,7%
Orniéres 1 2,7%
Panneaux pas visibles 1 2,7%
Sans réponse 3 100,0%
Total 37 100,0%
Plutét facile—— —31,2%
e
Plutét difficile—— —8,0%
Tres difficile —1.2%

Q9. Diriez-vous de I’'accés au plan d’eau de Plobsheim qu’il est ...
Q10. Pour quelle(s) raison(s) ?
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% Perception de I’accessibilité du site X lieu de stationnement

Parking haut a I'entrée de la base nautique 83,5% H 27.8% |16,5% 16,5%
Parking bas Base nautique 82,4% ﬁ 32,4% 14,70/‘#9% 17,6%

31,8%  8,14% 9,5%

Parking Haut 7 écluses 90,5%

Parking bas 7 écluses 100,0% 36,8% 0,0%

Parking de Krafft 87,8% i 36,6% 12,2% 12,2%
Parking intérieur Base Nautique 93,5% 19,4% iHWO 6,5%

I Trés facile [ Plutét difficile
[T Plutét facile I Tres difficile

Aucun probléme avec le parking bas des 7 écluses, un peu plus avec les autres lieux de stationnement. Mais cela reste marginal.

Q8. Ou stationnez-vous ?
Q9. Diriez-vous de I'accés au plan d’eau de Plobsheim qu’il est ...
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6. Ancienneté / nombre d’années qu’ils fréquentent le plan d’eau

Durée moyenne : 25 ans

Plus de 30 ans —33,5%

De 21 a 30 ans —18,0%

De 11 a 20 ans—r— —21,3%

De5a10ans—— —16,3%

Des usagers tres fideles au site.
_ Q13. Depuis combien de temps le fréquentez-vous ?
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7. Fréguence de venue et temps passé

i Sans reponse 2-0,2%
% Fréquence Moins souvent— e
2,0%
1 a plusieurs fois par an—— —28,7%
1 a plusieurs fois par mois—— —36,9%

1 a plusieurs fois par semaine —32,2%

Et qui viennent régulierement : 69,1% d’usagers réguliers (une a plusieurs fois par mois ou plus).

DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING ™

_ Q14. A quelle fréquence venez-vous sur le site ?
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% Temps passé
Temps passé en moyenne :

Sans reponse
NSP

4h et plus

Entre 3h et 3h59

Entre 2h et 2h59——

Entre 1h et 1h59——

Mo dune heure

X.

2h41

\-0,2%
0,5%

—21,2%

—15,5%

—28,9%

—27,4%

—6,2%

DECRYPTIS
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_ Q15. Combien de temps y passez-vous habituellement ?
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ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

1. Activités pratiquées

% Activités pratiquées au global

Base : 401 usagers

actuels

Promenade a pied 89,3%

Promenade en vélo 64,8%
Observation de la faune et de la flore
Pigue-Nique

Baignade 36,9%

Activités ludiques/aires de jeux pour enfants
Jeu de boules

Footing/ course a pied

Parcours acro-branche

Bateau a voile

Promenade en roller

Promenade en barque

Canoé kayak

Péche depuis les berges

Planche a voile

Péche en barque

Balades a cheval

Kite-surf

Q17. Je vais vous citer un certain nombre d’activités et vous me direz quelles sont celles que vous pratiquez, ne
serait-ce qu’occasionnellement, que ce soit au plan d’eau de Plobsheim ou ailleurs
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% Activités pratiquées a Plobsheim Rappel : global

Promenade a pied 69,6% 89,3%

Observation de la faune et de la flore 43,4%  51,6%

387%  64,8%

Promenade en vélo

Pique-Nique 44,9%

Bateau a voile

11,5%  12,0%
10,0% 23,9%

Activités ludiques/aires de jeux pour enfants
8,5% 18,2%

Jeu de boules

Footing/ course & pied 7,7% 14,5%
Planche & voile 5,7% 6,2%
Péche depuis les berges 4,2% 7,0%
Baignade 3,7% 36,9%
Péche en barque 3,7% 5,5%

Promenade en barque 3,2% 9%
Canoé kayak 1,5% 7,2%
Kite-surf || 0,7% 0,7%
Promenade enroller | 0,7% 9,2%
Balades & cheval | 0,0% 5%

Parcours acro-branche | 0,0% 12,7%
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% Modalités de pratique de I’activité a Plobsheim

Y Comment viennent-ils pratiquer les activités ?

[CJseul " Jencouple [ en famille M avec des amis

96,3%
84,6% 84,6%
72,0%
66,7% 66,7%66,7%
60,8%
56,4% 55,8%
50,7%
48,6% 48,8% 50,0% 2!
= 44,29 46,29%46,2%
. 38,5% 9
35,6% 35,69 31 , S, e
— 33,39 * 4 o
28,8% - ] 31,3%
I ’ 2.8° 27,1%
23,5%22 7% 2 23, 22,9%
19,2% 20,0% -
16,0% 14,
12,0 11,
7,7 7,4%
2,50% T
|| C L]
Promenade Promenade Footing Bateau a Planche a Kite Surf Péche en Péche Pique-nique  Jeuxde  Observation Activités
a pied en vélo voile voile barque depuis les boules faune&flore ludiques
berges enfants

Q24 Pour prathuer cette activité, venez-vous le plus souvent ..
Q25. Et est-ce .

Q26. Et ...

Q27. Enfin, est-ce ...
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% Modalités de pratique de I’activité a Plobsheim

%O Plutdt en semaine ou le week-end ? I plut6t en semaine [ plutét le week-end
100,0%
90,7% 89 5% 91,3%
. 76,9% 76,0% 77,8%
70,7% [ 72,0%
0,
64,0% 61.5%
46,0%
51,3% 51,7%
44,9% 46,2% 48,0%
40,7%
36,8%
32,6%
30,86 28,7%
Promenade Promenade Footing Bateau a Planche a Kite-Surf Péche en Péche Pique-nique  Jeuxde  Observation Activités IR
a pied en vélo voile voile barque depuis les boules faune&flore  ludiques
berges enfants

IQ24. Pour pratiquer cette activité, venez-vous le plus souvent ...
Q25. Et est-ce. ...

Q26. Et ...

0Q27. Enfin, est-ce ...

>
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% Modalités de pratique de I’activité a Plobsheim

G Plutdt & quelle saison ?

B plutot I'été [ plutot 'automne T plut6t I'hiver [ plutét le printemps M toute I'année

93,8%
88,4%8,4% 89,5%
T 842%
77,5% 77,8%
70,4%
66, 7%6, 7% 68;0?4 o o’
61,5% 170
54,6% 558%f0 53,8%3,8%
,3%4,3%
,1%
,6%

3%
Promenade Promenade  Footing  Bateaua Planchea  Kite Surf  Péche en Péche  Pique-nique Jeuxde Observation  Activités
a pied en vélo voile voile barque depuis les boules faune&flore  ludiques

berges pour enfants

mour pratiquer cette activite, venez-vous le plus souvent ..
Q25. Et est-ce.

Q26. Et ...

Q27. Enfin, est-ce ...
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% Activités pratiquées en dehors de Plobsheim (jamais a Plobsheim)

Baignade 33,2%
Promenade en vélo 26,2%
Pigue-Nique

Promenade a pied

Activités ludiques/aires de jeux pour enfants
Parcours acro-branche

Jeu de boules

Promenade en roller

Observation de la faune et de la flore
Footing/ course a pied

Canoé kayak

Promenade en barque

Balades a cheval

Péche depuis les berges

Péche en barque

Planche a voile

Bateau a voile

Kite-surf

Prés de 20% des usagers actuels ne pratiguent pas la promenade a pied a Plobsheim.

Q17. Je vais vous citer un certain nombre d’activités et vous me direz quelles sont celles que vous pratiquez, ne

Besenil serait-ce qu’occasionnellement, que ce soit au plan d’eau de Plobsheim ou ailleurs
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2. Raisons pour lesquelles I'activité n’est pas pratiquée a Plobsheim

% Promenade a pied

NSP 32 41,0%
Trop plat/ce n'est pas la montagne 15 19,2%
C'est trop loin de chez moi 9 11,5%
Je préfére un autre site 4 5,1%
Site uniquement adapté a la voile 3 3,8%
C'est vide, creux, monotone 3 3,8%
Un autre site est plus proche de chez moi 3 3,8%
Plus possible de boire un café a PB 1 1,3%
Trop de moustiques a PB 1 1,3%
Ce n'est pas beau a PB 1 1,3%
Trop de monde a PB 1 1,3%
Pas assez de faune & flore a PB 1 1,3%
Je préfere faire une autre activité a PB 1 1,3%
Il n'y a pas assez d'ombre a Plobsheim 1 1,3%
Il'y a trop de vélos a Plobsheim 1 1,3%
Le site est dangereux pour les enfants 1 1,3%
Pas d'aménagements 1 1,3%
Pas eu I'occasion/pas pensé/pas envie 1 1,3%
Site dangereux 1 1,3%
Total 78 100,0%

Base: 78 Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Promenade en vélo

NSP 38 36,2%
Il n'y a pas de pistes cyclables 21 20,0%
C'est trop loin de chez moi 15 14,3%
Un autre site est plus proche de chez moi 10 9,5%
Site dangereux 3 2,9%
Transport du vélo sur place pas pratique 3 2,9%
Site uniquement adapté a la voile 3 2,9%
Je préfére un autre site 3 2,9%
Le site est dangereux pour les enfants 3 2,9%
Trop caillouteux a PB 2 1,9%
Pas eu I'occasion/pas pensé/pas envie 2 1,9%
Trop de moustiques a PB 1 1,0%
Trop petit a PB 1 1,0%
Plobsheim manque d'aménagements 1 1,0%
C'est vide, creux, monotone 1 1,0%
Pas d'aménagements 1 1,0%
Je préfere faire une autre activité a PB 1 1,0%
Total 105 100,0%

Base : 105 Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?




ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING ™

M| ES PRATIQUEES ET ENDROITS FREQUENT!! - DECRYPTIS

Bases faibles

% Footing / course a pied

NSP 10 38,5%
Un autre site est plus proche de chez moi 6 23,1%
Je préféere un autre site 4 15,4%
C'est trop loin de chez moi 4 15,4%
Site uniquement adapté a la voile 2 7,7%
Je préfere faire une autre activité a PB 1 3,8%
Le site est dangereux pour les enfants 1 3,8%
Total 26 100,0%

_ Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Bateau a voile

Aucune indication sur la possibilité de faire I'activité a PB
Pas de location de bateaux a la base nautique

Total

50,0%
50,0%
100,0%

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING ™

Bases faibles

% Planche a voile

C'est trop loin de chez moi 1 50,0%
NSP 1 50,0%
Total 2 100,0%

_ Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Péche en barque & Péche depuis les berges
NSP 2 33,3% NSP 3 27,3%
Trop de squat 1 16,7% Je préfére un autre site 2 18,2%
Pas assez de faune & flore a PB 1 16,7% Trop de monde a PB 1 9,1%
Je préfere un autre site 1 16,7% Pas assez propre a PB 1 9,1%
Site uniquement adapté a la voile 1 16,7% Doit remettre le poisson péché a I'eau 1 9,1%
Total 6 100,0% Je ne pratique cette activité que pendant les vacances/de fagon occasionnelle 1 9,1%
C'est vide, creux, monotone 1 9,1%
1 9,1%

_ Pas assez de faune & flore a PB
Total 11 100,0%

Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Pique-Nique
NSP 28 34,1%
C'est trop proche de chez moi/ je préfére aller plus loin (excursion) 18 22,0%
L'activité se fait pendant une balade 8 9,8%
Pas eu l'occasion/pas pensé/pas envie 4 4,9%
Un autre site est plus proche de chez moi 4 4,9%
Plobsheim manque d'aménagements 4 4,9%
C'est trop loin de chez moi 3 3,7%
Pas d'aménagements 3 3,7%
Trop de moustiques a PB 3 3, 7%
Trop de monde a PB 2 2,4%
Pas assez propre a PB 2 2,4%
Je préfére un autre site 2 2,4%
Pour changer 1 1,2%
Ce n'est pas beau a PB 1 1,2%
Je ne veux pas salir le site 1 1,2%
Vient pas assez longtemps a Plobsheim 1 1,2%
Trop plat/ce n'est pas la montagne 1 1,2%
Total 82 100,0%

Base : 82 Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Jeu de boules

NSP 18 46,2%
C'est trop loin de chez moi 4 10,3%
Je ne pratique cette activité que pendant les vacances/de fagon occasionnelle 4 10,3%
Site uniquement adapté a la voile 2 5,1%
Pas eu I'occasion/pas pensé/pas envie 2 5,1%
Je préféere un autre site 2 51%
Un autre site est plus proche de chez moi 2 51%
Je pratique dans un club sur un autre site 2 5,1%
Je préfeére faire une autre activité a PB 1 2,6%
Trop petit a PB 1 2,6%
Pas d'aménagements 1 2,6%
L'activité se fait pendant une balade 1 2,6%
Total 39 100,0%

Base : 39 Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Observation de la faune et de la flore

NSP 19 57,6%
Pas eu I'occasion/pas pensé/pas envie 5 15,2%
C'est trop loin de chez moi 3 9,1%
Site uniquement adapté a la voile 2 6,1%
Je préfére un autre site 2 6,1%
Pour changer 1 3,0%
Pas assez de faune & flore a PB 1 3,0%
C'est vide, creux, monotone 1 3,0%
Total 33 100,0%

_ Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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% Activités ludiques enfants

NSP 28 50,9%
Pas d'aménagements 7 12,7%
C'est trop loin de chez moi 5 9,1%
Pas d'aire de jeux pour les enfants a PB 4 7,3%
Un autre site est plus proche de chez moi 4 7,3%
Plobsheim manque d'aménagements 3 5,5%
Le site est dangereux pour les enfants 2 3,6%
Je préfére un autre site 2 3,6%
Pas eu I'occasion/pas pensé/pas envie 1 1,8%
L'accés de Plobsheim n'est pas pratique 1 1,8%
Site uniquement adapté a la voile 1 1,8%
Site dangereux 1 1,8%
Total 55 100,0%

_ Q19. Pour quelle(s) raison(s) ne pratiquez- vous pas cette activité au plan d’eau de Plobsheim ?
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3. Sites frequentés en dehors de Plobsheim

Vosges 23,2%
Canal du Rhéne au Rhin (1] 3 49
Forét Noire | _] 3 4%

Orangerie ] 3,1%
Eschau []] 2.8%

Forét du Neuhof ; 2,5%

% Promenade a pied

Vacances, ailleurs en France, étranger [] 2 294
Forét d'Eschau 2%
Strasbourg 1 1,7%
Forét de Krafft 7%
R16 Erstein ] 1,19
Jardin des 2 rives ] 1,1%
Allemagne |] 1,1%
Foréts | 1,19%
Mont St Odile || 0,8%
Krafft || 0,8%
Obernai | 0,8%
Village de Plobsheim || o 895
llikirch | 0,8%
Forét d'liikirch | 0,6%
Erstein | 0,6%
Hohneck || 0,6%
L'IN} 0,6%
Rhinau | 0,6%
Montagne | 0,6%
Champ du feu | 0,6%
Gerstheim | 0,6%

NSP {1 3,1%

Citations > 0,5%

Base : 357 pratiquant I’activité Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Promenade en vélo

Vallée de la Bruche, le long des canaux de la Bruche {]

Base : 260 pratiquant I’activité

Pistes cyclables d'Eschau a Strasbourg ||

— —
DECRYPPTIS

Canal du Rhone au Rhin|_ ] 8 5%
Le long du canal|_] 5 0%
Pistes cyclables | | 4,6%
Vosges | ] 3,8%
Pistes cyclables CUS | ] 3 1%
Pistes cyclables d'Eschau | ] 2 79
Pistes cyclables d'Erstein | | 2 39
Forét du Neuhof |} 1 99
Pistes cyclables lllkirch {] 1 504
1,5%
1,5%
1,5%
1,5%
1,5%
1,2%
1,2%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%

NSP _] 6,2%

llkirch {]

Foréts

Pistes cyclables Plobsheim ]
Pistes cyclables le long de I'lll {]
Allemagne ||

Erstein ||

Strasbourg |

Forét d'Eschau |

Pistes cyclables Ostwald |
Eschau |

Forét d'liikirch |]

Pistes cyclables a Strasbourg |
Pistes cyclables Obernai ||

Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

Citations > 0,5%
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% Promenade en Roller

Pistes cyclables Strasbourg/CUS

Pistes cyclables

Pistes cyclables le long du canal

Canal llikirch

Erstein

Pistes cyclables d'Eschau

Pistes cyclables Plobsheim

Canal de Bruche

llikirch

Eschau

Pistes cyclables le long de I'lll

Pistes cyclables entre Plobsheim et Erstein
Pistes cyclables entre Erstein et Sélestat
Canal du Rhone au Rhin

Pistes cyclales Strasbourg-Kehl

Pistes cyclables d'Ostwald

NSP

216w
 RTX-)
| 5.4%

| 5.4%

1 2,7%

] 2,7%

] 2.7%

1 2,7%

] 2,7%

1 2,7%

] 2,7%

1 2.7%

1 2,7%

] 2,7%

] 2,7%

1 2,7%

| 108%

DECRYPTIS
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Bases faibles

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Footing / Course a pied Bases faibles

Pistes cyclables Strasbourg-Kehl ' 51,7%
Foréts

Eschau

Erstein

Canal du Rhéne au Rhin
Stade Hautepierre

Le long du canal

llkirch

Forét du Neuhof

Forét de la Robertsau

Forét d'liikirch

Forét de Nordhouse

Forét de Plobsheim

Autour de Plobsheim

Pistes cyclables le long de I'lll
Ostwald

Pistes cyclables Strasbourg
Village de Plobsheim
Hohwald

NSP

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Promenade en barque Bases faibles

Giessen 22,2%
Orangerie 13,9%

Riviere a Plobsheim

Ll

Vacances

Rohrschollen

Gerardmer

Contrexange

Parc Kehl

NSP

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Bateau a voile % Planche a voile
Meri 8,3%
Mer 2 8,0%
Vacances 6,3% Vacances 1 4,0%
Sud de la France 1 4,0%
Brumath 1 4,0%
Total 25 100,0%

Plan d'eau de Sarrebourg || 2,1%

Bases faibles

Etangs || 2,1%

Lac de Constance || 2,1%

Lac d'Annecy i 2,1%

Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Kite-surf % Canoé kayak

Giessen 3 10,3%
Il 2 6,9%
Allemagne 2 6,9%
Bruche 2 6,9%
Ried 1 3,4%

Pas pratiqué en dehors de Plobsheim Rhin 1 3.4%
Rhin Tortu 1 3,4%
Sur la Loue (Doubs) 1 3,4%
Sud de la France 1 3,4%
Strasbourg 1 3,4%
Port du Rhin 1 3,4%
Forét de Kraft 1 3,4%
Canal 1 3,4%
Brunnenwasser sur I'lll 1 3,4%
Plobsheim-centre 1 3,4%
Lac de Benfeld 1 3,4%
Lac Achard 1 3,4%
Total 29 100,0%

Q18. Quel(s) site(s) frequentez-vous pour pratiquer ...
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Bases faibles

% Péche en barque % Péche depuis les berges
Plan d'eau de Plobsheim 16 72,7% " 5 18.5%
”I. 3 13.6% Giessen 5 18,5%
Glessien 2 9.1% Canal Rhéne Rhin 2 7,4%
Erstein 1 4,5% sz 5 7.4%
Munchausen 1 4,5% Eschau 1 3.7%
LI L 4,5% Etang a Nordhouse 1 3,7%
Total 22 100,0% Rhin 1 3.7%

Mer 1 3,7%
Contrexange 1 3,7%
Bruche 1 3,7%
Total 27 100,0%

Q18. Quel(s) site(s) fréequentez-vous pour pratiquer ...
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% Baignade Lac Achard 15,6%
Piscines ] 10,2%
Vacances
Piscine d'Erstein
Baggersee

Piscine d'Obernai
Piscine de Schiltigheim
Piscine de Lingolsheim

Piscine Huttenheim

0,7%
0,7%
0,7%
0,7%
0,7%

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Pigue-nique

Vosges |

Lac Achard

Forét Noire
Baggersee

Forét du Neuhof
Rhin

Graviére en Allemagne
Eschau

Forét d'Eschau
Dans mon jardin
Balastiére
Rohrschollen
Orangerie

Parcs a Strasbourg
Piscine Erstein
Saverne

Cus

Erstein

La Wantzenau
Vallée Schirmeck
Citadelle

Graviére de Plobsheim
Graviére Ostwald
llkirch

Giessen

Forét Wantzenau
Foréts

Gerardmer

Lac de Brumath
Montagne
Nordheim
Boofzheim

Mont St Odile

Lac de Reichstett
Le grand chéne Haguenau
Le long du canal
NSP

27,4%

12,3%

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Jeu de boules

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...

Privé

Vacances

Strasbourg

Eschau

Erstein 7

Caserne de pompiers a Plobsheim 7
Fegersheim 7

likirch

Brumath

Roeschwoog 7

Lingolsheim 7

Rosheim

Vosges

Le long du Rhin 7

NSP

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

1,4%

13,7%

DECRYPTIS
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% Observation de la flore et de la faune

Forét Neuhof
Shirmeck |)
Pourtales |

Ried |]

Robertsau |

Forét du Oberjaegerhof ||
Boofzheim |]

Forét de Haguenau |]
Fegersheim ||
Plobsheim |)

Colmar ||

Andlau |]

Forét d'Erstein |]
Wissembourg
Forét Wantzenau |)
Forét d'Ostwald |
Giessen |]

Bruche |

Forét de Plobsheim |)

Forét de Kraft |]

Allemagne ||

Forét de Neuhof |

Forét de la Hardt )

Gingsheim |]

Luxembourg |

Lingolsheim |]

Plan d'eau d'Oberschaeffersheim ||

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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Bases faibles

% Parcours acro-branche

Natura Parc Ostwald 54,9%

. [
Breitenbach Parc Alsace Aventure || 9 895

Sud de la France, vacances 7.8%

Vosges 7.8%
Brumath 7.8%
Alpes 3,9%
Bresse | | 3,9%
Pierre Percée || 3,9%
Gerardmer
. [
Kenzingen

Hors Alsace ||

_ Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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% Balades a cheval % Activités ludiques/aire de jeux enfants
Girlenhirsch- Parc Friedel lllkirch | 22,9%
Orangerie 21,9%
Eschau 5 25,0% Eschau
Forét du Neuhof 2 10,0% Parc de la Citadelle
Ostwald 1 5.0% Plobsheim (village)
Krafft 1 5,0% Obernai
Pl 1 5.0% Tubi Tuba (Geispolsheim)
Valff 1 5,0%
Partout
Vacances 1 5,0%
Nordhouse
Vosges 1 5,0% ) .
Lipsheim
Kehl 1 5,0%
Fegersheim
Eckerwersheim 1 5,0% g
Daubensand 1 5,0% Contades
Camargues 1 5,0% Neuhof
Giessen 1 5,0% Altenheim
Forét d'Erstein 1 5,0% Europa Park
Fegersheim 1 5,0% Erstein
NSP 2 10,0% Dachstein
Total 20 100,0% Jardin des 2 rives
Jardin des papillons
Plumy Parc (Strasbourg)
Bischoffsheim
Bases faibles Hochfelden
NSP

Q18. Quel(s) site(s) fréquentez-vous pour pratiquer ...
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4. Plait / déplait, frequence et mode de venue dans les sites concurrents

Y Les Vosges 1/2

% Plait

C'est préservé, naturel, sauvage |1 40.7%

Joli paysage, cadre || 17,6%

Sentiers bien fléchés

Le relief

Site calme, tranquille

Pour se promener, faire de la rando, courir 8,3%
Air plus frais

C'est en forét

C'est en hauteur

Site verdoyant

Restauration

Présence d'animaux, de gibier, d'oiseaux |
Proche de chez moi

Plus de choix de balades ||
Aménagements pour pique nique |

Site agréable ||

Site bien entretenu, propre ||

NSP/rien | | 4,6%

Base : 108

Q20. Quels sont tous les éléments qui vous plaisent a/au ...
Q21. Et quels sont tous les éléments qui vous déplaisent ...

% Déplait
Sale/détritus/boue 11,2%
C'est trop éloigné 4,7%

Trop bruyant §§ 1 994
Motos, scooters, quads | 1,9%
Pas assez de bancs f§ 1,99

Moins sauvage | 0,9%
Fréquentation, incivilité § 0,99
Trop facile § 0,99

Le prix de la restauration § 0,9%
Il'y atrop de monde (SP) { 0,9%

Le site n'est pas sécurisé | 0,9%
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% Les Vosges 2/2

% Mode de venue % Fréquence

moins souvent N0.0%

seul 6,5%

1 a plusieurs fois par an—— —43,0%

en famille 41,1% 1 & plusieurs fois par mois—— —411%

avec des amis 39,3%

1 a plusieurs fois par semaine —15,9%

Q22. A quelle fréquence y allez-vous ?
Q23. Vous vous y rendez le plus souvent ...
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% Parc de I’Orangerie 1/2

% Plait % Déplait

Présence d'animaux, de gibier, 1) 36 4%
Aire de jeux (pour enfants)

Site verdoyant

C'est préservé, naturel, sauvage
Il'y a un zoo/animaux a nourrir
Il'y a un bowling

Site bien entretenu, propre
Proche de chez moi

Joli paysage, cadre

Il'y atrop de monde (SP)

Fréquentation, incivilité

Le prix de la restauration

Site grand, espace

Aménagement (matériel)

Petit train

Chateaux, ruines/chapelle
Aménagements pour pique nique |
Buvette

Parc {

Site sécurisé

C'est idéal pour le roller {

Il'y a toujours du monde

Site familial, bien pour petits et grands
Il'y a des concerts

Site agréable |

Pour se promener, faire de la rando, {
Iy a de I'eau, on est proche de l'eau

Sale/détritus/boue

Animaux en cage

NSP/rien 71,9%

Q20. Quels sont tous les éléments qui vous plaisent a/au ...

Basesd Q21. Et quels sont tous les éléments qui vous déplaisent ...
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% Parc de I’Orangerie 2/2

% Mode de venue

seul | | 3,29
en couple 38,7%
en famille 77,4%
avec des amis 9,7%

% Fréquence

moins souvent

1 a plusieurs fois par an——

1 a plusieurs fois par mois——

\0,0%

—45,2%

—41,9%

1 & plusieurs fois par semaine—-12.9%

DECRYPTIS
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Q22. A quelle frequence y allez-vous ?

Q23. Vous vous v rendez le plus souvent...
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% Canal du Rhone au Rhin 1/2

% Plait % Déplait

Site calme, tranquille L] 35.5% ) o
e E Racines qui déforment la route

Joli paysage, cadre

I iste cyclable/vel
y aune pisie cyclableivelo Sale/détritus/boue

C'est préservé, naturel, sauvage

Il'y a peu de monde, c'est peu connu lly atrop de monde (SP)

Site grand, espace

Site bien entretenu, propre Les vélos et rollers roulent trop vite

Neufs

Bétonné, goudronné N .
9 Revétement usé

Long sentier/parcours

Présence d'animaux, de gibier, d'ciseaux Pas assez de bancs

C'est idéal pour le roller

Proche de chez moi Motos, scooters, quads

Pas de voitures

Site convivial NSP/rien 51,6%

NSP/rien

L ] 161%

Q20. Quels sont tous les éléments qui vous plaisent a/au ...

Base : 31 Q21. Et quels sont tous les éléments qui vous déplaisent ...
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% Canal du Rhone au Rhin 2/2

% Mode de venue

seul 51,6%

en couple 58,1%

en famille 29,0%

avec des amis | | 3 20

DECRYPTIS
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% Fréquence

moins souvent

1 a plusieurs fois par an

1 a plusieurs fois par mois—

—3,3%

—10,0%

—43,3%

1 a plusieurs fois par semain

—43,3%

. A quelle frequence y allez-vous ~
Q23. Vous vous y rendez le plus souvent ...
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% Lac Achard 1/2

A

Aire de jeux (pour enfants) | |

C'est préservé, naturel, sauvage

Base :25

o o e —

% Plait

Proche de chezmoi| | 40,0%
NSP/rien

Possibilité de baignade
Site grand, espace |

ménagement (matériel)

Long sentier/parcours
Il'y a de I'herbe

Espace abrité/ombragé | |
Joli paysage, cadre
Gratuit

Belle plage

Q20. Quels sont tous les elements qui vous plaisent a/au ...
Q21. Et quels sont tous les éléments qui vous déplaisent ...

DECRYPTIS
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% Déplait

Sale/détritus/boue

Autouroute

Trop bruyant

Pollution

Parking

Fréquentation, incivilité

Il'y atrop de monde (SP)

Eau sale

NSP/rien 64,0%
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% Lac Achard 2/2

% Mode de venue

en couple 32,0%

en famille | 68,0%
avec des amis i 28,0%

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING ™

% Fréquence

moins sowvent—= 0%

1 & plusieurs fois par an—— —32,0%

1 & plusieurs fois par mois—— —40,0%

1 & plusieurs fois par semain —24,0%

. A quelle frequence y allez-vous ~
Q23. Vous vous y rendez le plus souvent ...
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1. Connaissance du projet et activités qu’ils aimeraient pratiquer au plan d’eau

% Connaissance du projet

Sans réponse
0,2%

oui
45,1%

non
54,6%

Le projet est connu de prés de la moitié des usagers actuels.

_ Q28. En avez-vous eu connaissance ?




WET POUR LES AMENAGEMENTS ENVISAGES I DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING ™

1. Connaissance du projet et activités qu’ils aimeraient pratiquer au plan d’eau

% Connaissance du projet x tranche d’age
[ JToui I non BN Sans réponse

0,6%

20,7%

37,6%

61,8%

79,3%
18-40 ans 41-60 ans

32,2%

67 8% Vs. autres
tranches d’age

Plus de 60 ans

En proportion plus important chez les plus de 60 ans.

_ Q28. En avez-vous eu connaissance ?
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% Comment ont-ils eu connaissance des projets d’aménagement ?

Par un article dans la presse 43,3%

Par des amis/de la famille

Par une association

Par les pancartes sur le site

Manifestation, animation sur place

Proximité géographique/habite pas loin/passe devant
Par hasard

Par la commune, lettre du maire de Plobsheim
Par mon travail

TV

Par Internet

Bulletin du CG

Association Eschau-Nature

Par le pdt de la CUS

Bouche a oreille, rumeur

Affiche dans un bar

NSP

Base : 180 Q29. Par quel(s) moyens ?
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% Activités souhaitées (Total base usagers actuels)
Pédalo| ] 10,3%
Airedejeux 1] 7,8%
Baignade surveillée _____] 5 8%

Manger au restaurant 1] 4,8%

Balade en bateau, barque __] 4,5%

Promenade a pied |_1] 4.3%
Promenade a vélo|_] 3 5%
Aires de pique-nique |__] 3,3%

Initiation & la voile/stage de voile |__] 3,3%
Jeux de boules 3,0%
Planche a voile 3,0%

2

1,

Péche ,0%
Sentier découverte nature 5%
Exercices physiques en plein air H 1,3%
Créche pour enfants t‘ 1,0%
Observation oiseaux, animaux H 1,0%
Canoe Kayak t‘ 1,0%
Joutes nautiques ] 1,0%
Jeux aquatiques |] 0,8%
Sports nautiques ] 0,8%
Kite Surf ] 0,8%
Piscine {] 0,5%
Activité ludique mensuelle {] 0,5%
Détente, farniente |J 0,5%
Pétanque ] 0,5%
Buvette avec terrasse {] 0,5%
Animation guingette ] 0,5%
Barbecue (lieu pour en faire) ] 0,5%
Plage aménagée |] 0,5%
Tennis |J 0,5%
NSP/rien | 56,0%

Le pédalo a été cité en spontané par plus de 10% des usagers actuels —beaucoup ont mentionné cette activité car elle existait par le

passé.

Base : 401 usagers actuels | Q30. Personnellement, quelles sont toutes les activités que vous aimeriez pouvoir pratiquer au plan d’eau ?
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% Activités souhaitées x tranches d’age

18-40 ans

Aire de jeux

Pédalo

Baignade surveillée

Manger au restaurant

Planche a voile

Promenade a vélo

Promenade a pied

Initiation a la voile/stage de voile
Balade en bateau, barque
Péche

Jeux de boules

Kite Surf

Aires de pique-nique

Exercices physiques en plein air
Joutes nautiques

Piste pour modélisme

Accéder au Rhin via la base nautique
Détente, farniente

Kermesses

Activité ludique mensuelle
Course d'orientation

Créche pour enfants

Barbecue (lieu pour en faire)
Observation oiseaux, animaux
Balade aquatique pour enfants
Ski nautique

Canoe Kayak

NSP/rien

Base : 401 usagers actuels | Q30. Personnellement, quelles sont toutes les activités que vous aimeriez pouvoir pratiquer au plan d’eau ?

L l128%
L l116%
7,0%
5,8%
4,7%
4,7%
4,7%
4,7%
4,7%
4,7%
3,5%
3,5%
2,3%
2,3%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%

I X7

41-60 ans

Pédalo

Balade en bateau, barque
Baignade surveillée

Aire de jeux

Aires de pique-nique
Promenade a pied

Planche a voile

Promenade a vélo

Jeux de boules

Manger au restaurant
Initiation a la voile/stage de voile
Péche

Sentier découverte nature
Sports nautiques

Canoe Kayak

Exercices physiques en plein air
Créche pour enfants

Plage aménagée

Jeux aquatiques

Joutes nautiques

Location bateaux a moteur
Jet Ski

Détente, farniente
Acrobranche

Défilé de maillots de bain
Nettoyage des berges

Tir a l'arc

Camping

Buvette avec terrasse
Badminton, jeux de raquette
Terrain de foot

Animation guingette
Animations, spectacles
Observation oiseaux, animaux
Tennis de table

Faire du cheval

Initiation péche pour enfants
Barbecue (lieu pour en faire)
Tennis

| 36,0% Volley

NSP/rien

DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

| 56,7%
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Plus de 60 ans

% Activités souhaitées x tranche d’age
Pédalo 7.4%

Manger au restaurant |_| 5 494

Promenade a pied | | 4,1%
Aire de jeux | ] 4,1%

Initiation a la voile/stage de voile | | 3 4%
Promenade a vélo || 2 79

Balade en bateau, barque || 2 7%
Baignade surveillée || 2 09

Sentier découverte nature || 2 0%
Petanque || 1,4%

Aires de pique-nique || 1,4%

Jeux de boules || 1,4%

Piscine || 1,49%

Observation oiseaux, animaux || 1,4%
Aviron | 0,7%

Activité ludique mensuelle | 0,79
Mini-golf | 0,7%

Louer l'aire de pique-nique | 0,7%
Sports nautiques | 0,7%

Jeux aquatiques | 0,7%

Buvette avec terrasse | 0,7%

Péche || 0,7%

Animation guingette | 0,7%

Exercices physiques en plein air | 0,7%
Canoe Kayak | 0,7%

Tennis | 0,7%

Creche pour enfants | 0,7%

NSP/rien | 66,9%

Base : 401 usagers actuels | Q30. Personnellement, quelles sont toutes les activités que vous aimeriez pouvoir pratiquer au plan d’eau ?
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2. Echelle d’intérét

% Desserte et déplacements dans le site

Systéme de parking relais avec un service de navette pour se dgplgogr sur le site 23,8% (18,0% 59,9%
Desserte réguliére du plan d'eau par transports en commun 38 694 ©4,3% | 23,6% 61,4%
Ameénagement de pistes cyclables 85,7% 27.3% [5,9%% 14,3%
B Tres intéressant [ Plutoét pas intéressant
L1 Plutét intéressant B Pas intéressant du tout

>

Q11. Je vais vous citer un certain nombre de services que le Conseil Général envisage de créer pour améliorer la
desserte du site ainsi que les déplacements a l'intérieur du site. Pour chacun de ces services, vous me direz si
vous les juagez trés intéressants. plutdt intéressants. plutdt pas intéressants ou pas intéressants du tout
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2. Echelle d’intérét

% Aménagements

Aménagement de sentiers de découverte de la nature 85,3% ’ 52,8% ‘ 32,5% 6,@% 14,8%
Possibilité de restauration 85,8% \ 52,6% j 33,2% 7,@% 14,2%
Activités ludiques pour les enfants 75,9% \ 44,4% ‘ 31,6% 8,@6,00)@ 24,1%
Aménagement d'aires de pique-nique 79,0% ’ 39,5% ‘ 39,5% 8,@% 21,0%
Création d'une zone de baignade 66,8% ’ 37,2% ‘ 29,7% ‘11,#%1,4%1 33,2%
Aménagement d'un parcours santé 73,8% ] 35,7% ‘ 38,2% 8,#%,0% 26,2%
Sentier pieds-nus 51,6% | 28,4% | 23,206 13,70 34,7% | 48,4%
Installation de ruches 51,6% \ 26,1% ‘ 25,6% ‘20,1%\ 28,3% 1 48,4%
Organisation de randonnées 47,6% 121,3% 26,3% 20,3%| 321% | 52,4%
Aménagement d'un parcours acro-branche 44,7% \20,4%‘ 24,4% ‘17,6O 37, 7% ‘ 55,3%
Plateforme de mise a I'eau pour planche a voile et kite surf 45 50 llg,ﬁ%‘ 25.9% ‘17,10 37.4% ‘ 54.5%
Balades en caleche/a cheval 48,1% \19,3%‘ 28,8% ‘19,8%’ 32,1% ‘ 51,9%
Location de vélos ou rollers 37,.8% l12,8M5,1% ‘15,8% 46,4% ‘ 62,2%

B Trés intéressant [ Plutét pas intéressant

[ Plutét intéressant B Pas intéresant du tout

Base : 401 usagers actuels = Q37. Je vais vous citer un certain nombre de services et d’aménagements possibles. Pour chacun d’entre eux,
vous me direz si ils seraient treés intéressants, plutdt intéressants, plutot pas intéressants ou pas intéressants du
tout POUR VOTRE PRATIQUE PERSONNELLE OU CELLE DE VOTRE FAMILLE
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3. Scores B Scores Moyenne : 2,5/4

. Possibilité de restauration
% Aménagements, total base

Sentiers de découverte de la nature

Aménagement d'aires de
pique-nique

Activités ludiques pour les enfants
Parcours santé

Création d'une zone de baignade
Installation de ruches

Sentier pieds-nus

Organisation de randonnées
Balades en caléche/a cheval
Plateforme de mise a I'eau
Parcours acro-branche

Location de vélos ou rollers

>

Q31. Je vais vous citer un certain nombre de services et d’aménagements possibles. Pour chacun d’entre eux,
vous me direz si ils seraient treés intéressants, plutdt intéressants, plutot pas intéressants ou pas intéressants du
tout POUR VOTRE PRATIQUE PERSONNELLE OU CELLE DE VOTRE FAMILLE
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3. Scores B Scores Moyenne : 2,5/4

% Aménagements, 18-40 ans Activités ludiques pour les enfants

Aménagement d'aires de
pique-nique

Sentiers de découverte de la nature
Création d'une zone de baignade
Possibilité de restauration

Parcours santé

Sentier pieds-nus

Parcours acro-branche

Plateforme de mise a l'eau

Balades en caleche/a cheval
Location de vélos ou rollers
Installation de ruches

Organisation de randonnées

>

Q31. Je vais vous citer un certain nombre de services et d’aménagements possibles. Pour chacun d’entre eux,
vous me direz si ils seraient treés intéressants, plutdt intéressants, plutot pas intéressants ou pas intéressants du
tout POUR VOTRE PRATIQUE PERSONNELLE OU CELLE DE VOTRE FAMILLE
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Il Scores Moyenne : 2,5/4
3. Scores

Possibilité de restauration
% Aménagements, 41-60 ans

Sentiers de découverte de la nature

Aménagement d'aires de
pique-nique

Parcours santé

Activités ludiques pour les enfants
Création d'une zone de baignade
Installation de ruches

Sentier pieds-nus

Parcours acro-branche
Organisation de randonnées
Balades en caleche/a cheval
Plateforme de mise a I'eau

Location de vélos ou rollers

Base : 401 usagers actuels = Q37. Je vais vous citer un certain nombre de services et d’aménagements possibles. Pour chacun d’entre eux,
vous me direz si ils seraient treés intéressants, plutdt intéressants, plutot pas intéressants ou pas intéressants du
tout POUR VOTRE PRATIQUE PERSONNELLE OU CELLE DE VOTRE FAMILLE
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3. Scores

% Aménagements, plus de 60 ans

Il Scores

Possibilité de restauration

Sentiers de découverte de la nature

Activités ludiques pour les enfants

Ameénagement d'aires de
pique-nique

Parcours santé

Installation de ruches

Création d'une zone de baignade

Organisation de randonnées

Balades en caléche/a cheval

Sentier pieds-nus

Plateforme de mise a l'eau

Location de vélos ou rollers

Parcours acro-branche

Moyenne : 2,5/4

3,38

3,37

3,03

2,93

2,88

2,62

2,62

2,47

2,37

DECRYPTIS
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>

Q31. Je vais vous citer un certain nombre de services et d’aménagements possibles. Pour chacun d’entre eux,
vous me direz si ils seraient treés intéressants, plutdt intéressants, plutot pas intéressants ou pas intéressants du
tout POUR VOTRE PRATIQUE PERSONNELLE OU CELLE DE VOTRE FAMILLE
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4. Activités les plus intéressantes

% Total base
Aménagement de sentiers de découverte de la nature 25,2%
Possibilité de restauration 24,4%
Création d’une zone de baignade 17,5%
Ameénagement d’un parcours santé 14,5%
Activités ludiques pour les enfants 14,0%
Sentier pieds-nus (promenade sans chaussures, 0
sensations variées selon les sols foulés) 9.2%
Plateforme de mise a I'eau pour planche a voile et kite
surf. 9,2%
Ameénagement d’aires de pique-nique &= 8 50
Aménagement d’'un parcours acrobranche = 7, 0%
Balades en caléche et/ou a cheval i 5 50
Location de vélos ou rollers 5,0%
Organisation de randonnées | 3 59
Installation de ruches avec découverte, dégustation et 0
vente de miel [ 2:5%
NSP/rien 13,5%

Base : 401 usagers actuels = Q32. Parmi toutes ces activités, quelles sont celles qui vous intéressent le plus ?
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3. Activités les plus intéressantes x tranche d’age

Base : 87 18-40 ans

Base : 165

Création d’'une zone de baignade 32

Vs. +de 60

2% Possibilité de restauration

Activités ludiques pour les enfants

23,0% Vs. 41-60

Vs. 41-60

41-60 ans

DECRYPTIS
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Base : 149 Plus de 60 ans

Aménagement de sentiers de
découverte de la nature

Aménagement d'un parcours
acrobranche 16,1% [ Vs. + de 60 Création d’une zone de baignade ||
Plateforme de mise a I'eau pour
planche & voile et kite surf. 13,8%|vs. +de 60  Aménagement d’un parcours santé
Aménagement d’un parcours santé 13.8% Plateforme de mise a I'eau pour
planche a voile et kite surf.
Sentier pieds-nus (promenade sans
chaussures, sensationsl variélesfsellgn) 13,8% Activités ludiques pour les enfants ||
es sols foulés
Possibilit¢ de restauration 12,6% Aménagement d’aires de pique-nique
. . . ) Sentier pieds-nus (promenade sans
Aménagement d'aires de pique-nique 12,6% chaussures, sensations variées selon

Balades en caléche et/ou a cheval 11,5%

Aménagement de sentiers de
découverte de la nature

Location de vélos ou rollers

Organisation de randonnées

Installation de ruches avec
découverte, dégustation et vente de
miel

NSP/rien

B oo

les sols foulés)

Aménagement d’un parcours
acrobranche

Balades en caléche et/ou a cheval ||

Organisation de randonnées

Installation de ruches avec
découverte, dégustation et vente de
miel

NSP/rien

26,1% Vs.18-40 Aménagement de sentiers de 2290 \l/g_'
découverte de la nature 70 20
24,2% ibilte i vs.
1£7/0| Vs. 18-40 Possibilité de restauration D9,5% | 18-
40
18,2% Aménagement d'un parcours santé 14,8%
14,5% Activités ludiques pour les enfants 11,4%
12,7%(vs. +de 60 Création d'une zone de baignade 8,1%
. Sentier pieds-nus (promenade sans
11,5% chaussures, sensations variées selon 8,1%
les sols foulés)
8,5% Ameénagement d’aires de pique-nique | | 6,0%
Location de vélos ou rollers | | 5 49
Organisation de randonnées | | 4,7%
Installation de ruches avec
découverte, dégustation et vente de || 3,4%
miel
Plateforme de mise a I'eau pour .
planche a voile et kite surf. 2,7%
Balades en caléche et/ou a cheval || 2 794
Aménagement d’'un parcours .
acrobranche || 1:3%
13,3% NSP/rien 15,4%

Q32. Parmi toutes ces activités, quelles sont celles qui vous intéressent le plus ?
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4. Focus restauration

% Type de cuisine

AGEMENTS ENVISAGES -

Cuisine alsacienne

Cuisine frangaise traditionnelle

Snacking-restauration rapide

Cuisine bio

49,3%

36,9%

27 7% 50% chez les 18-40
' ans (base 68)

17,1%
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Q33. Vous m’avez dit étre intéressé par I'ouverture d’un restaurant sur le site. Quel(s) type(s) de cuisine

aimeriez-vous y déguster ?

>
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4. Focus restauration

% Prix du menu entrée / plat / dessert

Prix moyen : 17,45 €

26€ et plus —10,9%
Entre 21 et 25€ —10,7%
Entre 16 et 206—— —20,7%
Entre 11 et 15€—— —35,8%

10 € et moins —21,9%

DECRYPTIS
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>
_ Q34. Combien seriez-vous préts a dépenser pour un menu (entrée+plat+dessert) dans un tel restaurant ? B
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5. Mode de venue au site si la desserte existait

En voiture

En transports en commun

A vélo

A pied

75,3%

19,2%

4,0%

2,5%

>

Q35. Si le site était desservi régulierement en transport en commun, de quelle fagon vous y rendriez-vous de

préférence ?
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6. Impact des aménagements sur leur envie de venir

% Envie de venir plus souvent ?

Sans réponse
1,7%

21,9%

oui I 88,5%|des 18-40 ans (base 87)
76.3% 75,8% des 40-60 ans (base 165)
970 69,8% des plus de 60 ans (base 149)

>
Q36. Si les services et aménagements qui vous intéressent étaient créés, cela vous donnerait-il envie de fréquenter le
plan d’eau plus souvent ?
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% Si non, raisons invoquées ?

J'y vais déja tous les jours/souvent 50,0%
Pas le temps

J'ai bien fréquenter plusieurs sites

Je le fréquente pour son calme et la nature
Les aménagements ne m'intéressent pas
J'ai des pbs de santé

Trop loin

Trop de monde

Je n'y vais que pour le bateau

Je n'y vais que pour la péche

N'en ressent pas le besoin, pas envie de
changer les habitudes

C'est juste un endroit de passage
Je n'y vais que hors saison

NSP/rien
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% Fréquence de venue prévisionnelle si les aménagements sont créés

. ) . Sans réponse
1 & plusieurs fois par an oy,
5,9%

1 a plusieurs

QiS par semaine
48,4%

Rappel : fréquence
. . . actuelle : 32,2%

1 a plusieurs fois par
mois

43,1%

Rappel : fréquence
actuelle : 36,9%

Pas de différences selon les tranches d’age. Les fréquences augmentent de fagon significative.

L’on gagne surtout en fréquence sur les 18-40 ans, qui venaient seulement a 23% 1 a plusieurs fois par semaine.
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7. Intérét pour manifestation / animation

Promenade en barque avec observation de la faune et de la

Base : 401 usagers actuels

Une journée festive au plan d'eau

Opération de nettoyage des berges

Promenade en barque pour enfants

DECRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

| 63,8%

Festivals

| 55.9%

| 51,6%

Régates

| 45.1%

Aucune

Concert

Concours de péche

Feu d'artifice, feu de la St Jean
Régates kite et planche a voile
Soirée guingette

Marches gourmandes

Joutes, jeux

Barbecue géant

Concours de pétanque

flore avec un guide
Curage du plan d'eau

Compétition de canoé

Compétition de natation

i

7,7%
1,7%
1,5%
1,2%
0,7%
0,7%
0,5%

0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%

0,2%

Q39. Je vais vous citer des manifestations ou animations qui pourraient se tenir au plan d’eau de Plobsheim. Pour
chacune d’entre elle, pouvez-vous me dire si vous seriez préts ay assister/y participer
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Conclusion géneérale
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Profil de 'usager actuel :

* Le site du plan d’eau de Plobsheim attire principalement des personnes habitant relativement pres,
et habitués a s’y rendre depuis longtemps (25 ans en moyenne). Par conséquent les usagers sont

relativement agés (53 ans en moyenne) et vivent seuls ou en couple a 61,3%.

* Les usagers actuels connaissent pour la plupart ’ensemble du site et ne se cantonnent pas a
fréquenter une seule zone. Les 7 écluses sont fréquentées par plus de % d’entre eux, la base

nautique par 61,6% et le sud du site par 46,6%.

+ La connaissance approfondie du site fait qu’ils ont des suggestions d’amélioration variées et
précises, mais relativement peu nombreuses. (forte proportion de « NSP/Rien », traduisant pour

beaucoup la volonté de laisser le site en I’état).

* L’usager actuel se rend sur le site principalement en voiture, et n’éprouve pas de véritable
difficulté de stationnement. Il s’y rend trés souvent (69,1% d’usagers venant 1 a plusieurs fois par

mois ou plus), et y reste en moyenne 2H40.
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Activités pratiguées et sites fréguentés :

Du fait d’'une moyenne d’age plus élevée, 'usager actuel pratique surtout des activités « douces »
telles que promenades, observation de la faune & de la flore, ou pique-nique. Ces activités sont
pratiquées a forte proportion a Plobsheim, sauf pour la promenade a vélo qui est pratiquée par

26,2% des interviewés en dehor s de Plobsheim.

Les sites fréequentés en dehors de Plobsheim sont trés variés mais sans qu’un site concurrent ou

comparable n’émerge.

Intérét pour les aménagements envisageés :

45% sont au courant des projets d’aménagement. Les plus de 60 ans sont méme 67,8% a étre au

courant.

Au global et en spontané, 56% des usagers n’aimeraient pratiquer aucune activité supplémentaire
a Plobsheim (et plus I'interviewé est agé et plus cette proportion augmente). Les 18-40 ans sont
ceux qui sont le plus force de proposition et évoquent en spontané a plus de 10% des aires de

jeux, des pédalos et une baignade surveillée.
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En assisté, les sentiers de découverte de la nature et la restauration arrivent en téte avec plus de
85% d’interviewés intéressés. 4 activités/aménagements intéressent moins (moins d’un interviewé
sur deux): I’acro-branche, les randonnées, la plateforme de mise a I’eau et la location de

vélos/rollers.

Chez les 18-40 ans, ce sont les activités familiales qui priment (score de 3,37/4 pour les activités

ludigues et score de 3,34/4 pour les aires de pique-nique).

Au global et comme pour les usagers potentiels, les sentiers de découverte de la nature

remportent I’adhésion, toutes tranches d’ages confondues.

La zone de baignade, quant a elle, attire surtout les 18-40 ans pour qui c’est I’activité la plus

intéressante (32,2%) apres relance.

A noter que le parcours santé est I’activité la plus importante pour environ 15% des interviewés de

fagon stable toutes tranches d’ages confondues.

Impact des aménagements sur la fréqguentation :

Comme les usagers potentiels, les usagers actuels continueraient a se rendre a Plobsheim en

voiture méme si le site était desservi par les transports en commun.
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» 88,5% des 18-40 ans viendraient plus souvent a Plobsheim si les aménagements étaient créés

(contre 76,3% au global). Ce sont bien eux I’avenir du site et eux qui sont le plus enthousiastes a

voir le site changer.

« Néanmoins, les aménagements devront ménager le gros des usagers actuels, plus agés, et plus

réticents a I'idée de voir un site qu’ils fréquentent depuis plus de 25 ans changer.



